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1. Ders Bilgileri

Ders Kodu BNK2026 4. Haftalik Ders Plam
Dersin Adi Pazarlama Hafta | icerik
Yariyill 4. Yanyil 1 Pazarlamaya Giris ve Temel Kavramlar
Teori/Uygulama 3/0 2 Pazarlama Anlayisinin Gelisimi ve Modern
Kredi 3 Pazarlama Yaklagimlari
AKTS 4 “ ._ 3 Pazarlama Cevresi
Dersin Sorumlusu | Dr. Ogr. Uyesi Ferdi AKBIYIK 4 Tiiketici Davraniglari
Iletisim ferdiakbiyik@isparta.edu.tr 5 Pazar Boliimlendirme
Ofis 2. Kat 212 nolu oda 6 Hedef Pazar Se¢imi ve Konumlandirma
Acik Ofis Saati Sal1 giinleri 11:% 13% arasi 7 Uriin Kavrami ve Uriin Karmasi

8

9

2. Dersin Amaci

Bu dersin amaci, &grencilere pazarlamanin temel
kavramlarini, pazarlama anlayisinin = gelisimini  ve
isletmeler acisindan pazarlamanin stratejik Onemini
ogretmektir. Ogrencilerin; pazar yapisini analiz edebilme,
tilketici ihtiyaclarini belirleyebilme, hedef pazar se¢imi
yapabilme ve pazarlama karmasi unsurlarini etkin sekilde
kullanabilme becerileri kazanmalar1 hedeflenmektedir.

3. Ogrenme Ciktilar
Bu dersin sonunda 6grenciler:
L]
e Pazarlamanin temel kavramlarini ve pazarlama
anlayisini agiklar.
e Pazar cevresini ve pazart etkileyen faktorleri
analiz eder.
o Tiiketici davranislarin1 pazarlama bakis acisiyla
degerlendirir.
e Pazar bolimlendirme ve hedef pazar secimi
yapar.
e Uriin, fiyat, dagitim ve tutundurma kararlarini
aciklar.
e Marka kavramini ve markanin pazarlamadaki
roliinii agiklar.
e Pazarlama iletisimi araclarini karsilagtirir.
e Dijital pazarlamanin temel uygulama alanlarini
tanimlar.
e Basit diizeyde pazarlama plani olusturur
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Fiyatlandirma Kavrami ve Temel Stratejiler
10 | Dagitim Kanallar1 ve Lojistik

11 Tutundurma Karmasi ve Pazarlama Iletisimi
12 | Reklam, Halkla Iliskiler ve Satis Gelistirme
13 Dijital Pazarlamaya Giris

14 Pazarlama Plan1 ve Vaka Analizleri

5. Degerlendirme

Ara Sinav %40
Final Sinavi %60
Toplam %100

Not: Donem iginde verilen ddevler ve uygulamalar final
simav puanina %30 etki etmektedir.
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Ogretim {iyesi tarafindan saglanacak ders notlar1 ve
makaleler (OBS iizerinden paylasilacaktir)..



