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Ders Kodu UAT-0214
Ders Ad1 Uluslararas1 Pazarlama
Yanyil 4. Yariyil-Bahar
Teori/Uygulama 3/0
Kredi 3
AKTS 4
Dersin Sorumlusu Dr. Ogretim Uyesi Esra ZEYNEL
Tletisim esrazeynel@isparta.edu.tr
Ofis Uluslararasi Ticaret ve Isletmecilik Bolimii
Acik Ofis Saati Carsamba 10:30-11:15 Persembe 15.35-16.20
2. Dersin Amaci
Bu dersin amaci, isletmelerin kiiresel pazarlarda faaliyet gosterirken karsilastiklar ekonomik,
kiiltiirel, politik ve rekabetci dinamikleri analiz edebilme yetkinligi kazandirmaktir. Ders
kapsaminda 6grencilerin, uluslararasi pazarlama g¢evresini degerlendirme, hedef pazar se¢imi
yapma, kiiresel pazarlara girig stratejileri gelistirme ve uluslararasi pazarlama karmasi
kararlarini olusturma becerilerinin gelistirilmesi hedeflenmektedir.
Buna ek olarak ders, marka yonetimi perspektifini uluslararasi baglamda ele alarak; kiiresel
marka konumlandirma, marka degeri olugturma, marka portfoyii ve marka mimarisi stratejileri
gelistirme konularinda kuramsal ve wuygulamali bilgi kazandirmayr amacglamaktadir.
Ogrencilerin, ¢ok uluslu isletmelerin marka stratejilerini analiz edebilmesi ve kiiresel dlgekte
siirdiiriilebilir rekabet avantaji yaratabilecek marka yonetimi kararlarimi degerlendirebilmesi
beklenmektedir.
3. Ogrenme Ciktilar

e Uluslararasi pazarlama ¢evresini analiz ederek uygun pazara giris stratejilerini belirleyebilir.

e Kiiresel pazarlama karmasi kararlarini standartlastirma ve uyarlama perspektifinde
degerlendirebilir.

e Uluslararasi baglamda marka konumlandirma ve marka degeri olusturma stratejileri
gelistirebilir.

e Marka portfoyii, marka mimarisi ve marka uzantis1 kararlarini analiz edebilir.

e Kiresel pazarlama ve marka yonetimi stratejilerini analiz edebilir.




4. Haftahk Ders Plam

Hafta Igerik

1. Uluslararasi pazarlamaya giris, temel kavramlar ve kiiresellesme

2. Uluslararasi pazarlama ¢evresi

3. Uluslararasi pazarlama arastirmalari

4. Uluslararasi Pazarlamada segmentasyon ve konumlandirma

5. Uluslararasi pazarlara giris stratejileri

6. Uluslararasi pazarlamada {iriin stratejileri

7. Uluslararas1 pazarlamada fiyatlandirma stratejileri

8. Uluslararasi pazarlamada dagitim stratejileri

9. Ara sinav

10. Uluslararasi pazarlamada tutundurma iletisim stratejileri ve Ulke orijini etkisi
11. Marka ydnetimine giris: marka kavrami ve marka degeri

12. Marka konumlandirma ve marka iletisimi

13. Marka mimarisi ve marka stratejileri

14. Marka performansi ve dl¢ciimleme (brand equity, performans gostergeleri)
15. Global marka yonetimi, dijitallesme ve ornekler

5. Degerlendirme

Arasinav | % 40
Final % 60

6. Kaynaklar

Onerilen Kaynak:
Uluslararast Pazarlama, Dr. Ogr. Uyesi M. Ragip GORGUN , Dr. Ogr. Uyesi Selminaz
ADIGUZEL, Akademisyen Kitabevi, 2020

Kiiresel markalarin web siteleri


https://www.nobelkitabevi.com.tr/184_akademisyen-kitabevi

